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4.實施方式 (How to do)





8.模擬圖 ( Layout )





�


�





一頁企劃書(範例)








3.地理範圍 (Where)











效益(Profit)


FB粉絲團一天: 100個讚


部落格一天: 100人參觀


youtube影片一天: 100人觀看


一個月在 3 個以上的網路曝光


維持50% 以上的再購率








障礙：


1.新成立無知名度，需規劃實際且有效的企劃來吸引目光


2.如何凸顯日本商品的品牌價值與高品質


3.如何達成平民的價格，高級的文化質感


設計：


產品：提供代購服務、舉辦文化交誼的小活動、異業結盟等


價格：訂價平價，價格具高的競爭力，依淡旺季做促銷


宣傳：


1.官方網站 2.社群FB行銷 3.每日限量商品 4.優惠代購


通路：


桃園縣中壢市健行科技大學5樓中庭展示區與網路商店


訓練：


人員培訓、觀光旅遊知識能力訓練、社群網路行銷訓練


展示：


日本商品樣品展示


服務：


建立網路服務SOP、顧客關係管理系統














桃園縣中壢市健行科技大學中庭展示區與網路商店





目的(Why)


1. 目標消費者年齡層: ｢日本文化簡餐店｣開設，青少壯年人為主


2. 目標消費者: 哈日族、喜歡日本文化商品、喜歡日本美食的族群


3. 產品優點或特色: 提供日本最流行商品與旅遊資訊，更加接受日本文化


4. 希望達成目標: 利潤30%以上，一年內回收成本


5. 動機: 希望讓消費者留下美好體驗與交流去處。





預計總預算：50萬元


行銷預算: 10% (5萬元)


裝潢預算: 10% (5萬元)


人事預算: 20% (10萬元)


其他成本: 30% (15萬元)





7.所需經費 (How much)





主要人員: 會計出納、行銷企劃、店員、店長








6.執行團隊 (Who)





5.實施期間 (When)





2016/06/01


       -2016/12/31








2.內容要點 (What/Whom)











 


關鍵：


1. ｢日本文化商品珈啡簡餐店｣開設，與學校餐廳、學校超商等異業結盟


2. 強化購貨管道，提供完整的日本流行商品與最新旅遊資訊與日本好吃的食物


3. 強打『最平價與熱銷日本商品的消費環境』與『最完整的日本旅遊與商品資訊』





企劃方針：


不定期舉辦日本熱門商品與資訊交流活動，供喜歡日本商品的消費者們得以互相交流與提升，不定時舉辦小活動或和服試穿體驗，讓喜歡日本商品的消費者們參加，利用微電影、短片及社群網路等加強行銷運作，並強力行銷訴求『平價與熱門高品質』、『日本最新資訊』及『一物一故事』重新裝潢成為符合主題的商店，用日本商品等實體物品，並掃描後直接進資訊網上提供查詢。





主打：市場平價與熱銷商品的日系風消費環境，與日本好吃的食物





STP策略：


目標市場：喜歡日本商品的消費者們 、哈日族


目標客群：喜歡日本商品的消費者族群等，主要18至35歲青年，低預算


商品定位：一物一故事，提供平價與流行高品質且完整的商品








1.目的 (Why)









